
Р-Конф. Рынок БАД сегодня
Регулирование, продвижение и точки роста

24-25 ноября 2026 · Hotel Continental, Москва

День 1 — 24 ноября

Время Формат Сессия Трек

09:00–10:00 Регистрация, утренний кофе, нетворкинг

10:00–10:20 Деловая
программа

Аналитический доклад «Рынок БАД 2026: цифры,
каналы, игроки»

Конференц-зал

Регуляторный

10:20–11:45 Деловая
программа

Стратегические горизонты рынка БАД: Диалог
бизнеса и регулятора. Часть 1 
— Итоги первого года досудебной блокировки: работает
ли механизм и что осталось вне его
— Закон о платформенной экономике: кто теперь
отвечает за товар на площадке
— Маркировка как источник данных о рынке: что
показал поэкземплярный учет
— Кто отвечает за то, что продается потребителю:
границы ответственности участников оборота

Конференц-зал

Регуляторный

11:45–12:30 Кофе-брейк. Организованный нетворкинг, speed-
dating

12:30–13:30 Деловая
программа

Стратегические горизонты рынка БАД: Диалог
бизнеса и регулятора: Часть 2
— Изменения к ТР ТС 027: где документ и когда
начнется переходный период
— Дозировки против эффективности: половина
терапевтической дозы на практике
— Регистрировать сейчас или ждать — как планировать
разработку продукта
— Расширение списков разрешенных компонентов:
существует ли путь для производителя
— ЕАЭС: что будет с армянской регистрацией

Конференц-зал

Регуляторный

13:30–14:30 Обед



Время Формат Сессия Трек

14:30–15:50 Деловая
программа

Рынок e-commerce: серый импорт, трансграничная
торговля и взаимодействие с площадками
— Серый рынок: что изменилось за год действия
механизма блокировки
— Реальные способы защиты бренда: юридическая
практика и кейсы
— Продукция без СГР через смежные товарные разделы:
как закрывается обходной путь
— Трансграничная торговля: локальное и внешнее
предложение в одной выдаче
— Первые последствия закона о платформенной
экономике

Конференц-зал

Регуляторный

15:50–16:20 Кофе-брейк

16:20–17:40 Деловая
программа

БАД-2026: от регистрации к врачебному
назначению
— Требования к БАД для включения в перечень по 150-
ФЗ: во сколько обойдется производителю соответствие
— Оценка эффективности БАД: методология и позиция
профессионального сообщества
— Вопросы подходов к процедуре оценки соответствия
БАД к пище
— Фокус-доклад: пошаговый разбор регистрации БАД
Конференц-зал

Регуляторный

17:20–18:30 Деловая
программа

Производство БАД: повышение стандартов
— Новый стандарт производства: GMP полностью или в
приближенном объеме
— Производственный и лабораторный контроль —
очистит ли регламент рынок
— Заявительный характер против лицензирования: цена
соответствия для добросовестного игрока
— Маркировка: расширение периметра и
инвестиционное планирование

Конференц-зал

Регуляторный

18:30–20:00 Вечерний прием для участников конференции

День 2 — 25 ноября

Время Формат Сессия Трек

09:00–10:00 Регистрация, утренний кофе, нетворкинг

10:00–11:15 Деловая
программа

Каналы продвижения 2026-2027: инструменты
перестали окупаться?
— Как спрогнозировать результаты: почему прежние
механики не окупаются
— Как изменился портрет покупателя БАД: офлайн и
онлайн срез
— Омниканальность: как действовать, когда
перераспределение бюджета уже не работает
— Best practices лидеров рынка БАД
Конференц-зал

Маркетинговый



Время Формат Сессия Трек

11:30–12:15 Кофе-брейк. Организованный нетворкинг, speed-
dating

12:15–13:45 Деловая
программа

СТМ: производители VS сети
— Аналитика текущей ситуации: актуальные сигналы
рынка
— Маржа против оборота: где грань, после которой
проигрывают и производитель, и сеть
— Маркетинговый договор: как отстоять свою полку на
оптимальных условиях
— Опыт FMCG-ритейла: заимствуем лучшее
Конференц-зал

Маркетинговый

13:45–14:45 Обед

14:45–16:15 Деловая
программа

Вывод продукта на рынок: от упаковки до первых
продаж
— Ниша и конкурентный анализ: оценка барьеров и
скрытых угроз при формировании портфеля
— Маржинальность на старте: как спрогнозировать
результат
— Брендинг и упаковка: функциональные решения
2026-2027
— Как предотвратить убытки: узкие места жизненного
цикла БАД, практические кейсы
Конференц-зал

Маркетинговый

16:00–16:30 Кофе-брейк

16:30–18:00 Деловая
программа

Маркетинговая стратегия в разрезе правового
поля: что изменилось и какие будут последствия
— Что изменилось в продвижении через врачей,
нутрициологов и инфлюенсеров
— Реклама и клеймы: что можно заявлять на упаковке и
в digital
— Юридические аспекты работы с инфлюенсерами и AI
Конференц-зал

Маркетинговый

18:00–19:00 Завершение конференции. Нетворкинг
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